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- O’Reily (Media Internacional) em 2004

- Coletivo, Interativo e Livre

- Criar, modificar e opinar!

- Novo modo de ver e viver a Internet

* Pesquise as 8 regras da Web 2.0

Publicou uma série de regras.

O Início



- Filosofia ou Marketing?

- Comunicação e/ou Vendas?

- Negócios ou Vida Social?

- Empresas ou Você?

Reflita
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‘‘A web 2.0 pode ser dividida em duas partes.

A primeira é das redes sociais e é a mais ligada

com a criação de conteúdo por usuários.

A outra ponta está com os webservices,

com proliferação de serviços na web,

disponíveis para serem utilizados

por APIs ou por protocolos próprios.’’
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Agência Click



‘’Web 2.0 é o nome dado à nova fase da Internet,

baseada em , isto é, na

construção coletiva do conhecimento. Através

da interação, comunidades criadas em torno de

interesses específicos poderão apoiar uma

causa, pressionar uma empresa ou

.

Instituições, governos e empresas já estão

incorporando esta cultura para gerar

. ‘’
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mudar a
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riqueza e
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Gustavo Falcão e Rosangela Quaglio
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Blogosfera
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Em 2007, Globo começa a investir

no conceito Web 2.0
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Rede Globo, RBS, Record, Rede TV, SBT

investem forte na filosofia da Web 2.0.

E Você? Interage na Web 2.0?

Todos os dias somos aclamados para opinar,

aparecer e interagir com as notícias!

Vídeos, perguntas, depoimentos, votos (TV)

e Twitter.
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A cada dia que passa, mais empresas

Web2.0 são criadas.

As empresas tradicionais começam
a investir (pesado) em sites Web 2.0

A opinião do consumidor é peça chave

para as empresas com presença na Web 2.0

E Você? Investe na Web 2.0?
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Atualmente, muitas empresas, ditas

‘’ tradicionais ‘’, migram para internet

usando padrões Web 2.0

Tradicionais migram



O foco principal é a opiniãoO foco principal é a opinião

dos clientes sobre os seusdos clientes sobre os seus

produtos e serviços.produtos e serviços.

Tradicionais migram

Atualmente, muitas empresas, ditas

‘’ tradicionais ‘’, migram para internet

usando padrões Web 2.0



Use sempre a Internet para

fazer pesquisas antes de adquirir

um produto.
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Use sempre a Internet para

fazer pesquisas antes de adquirir

um produto.

Redes como Orkut e o Facebook.Redes como Orkut e o Facebook.

Sites de revistas especializadas.Sites de revistas especializadas.

Fóruns e Comunidades.Fóruns e Comunidades.

Dica
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Você!

* ML, Crowdsourcing e Google Adsense

(1ª regra da Web 2.0)



Teoria da ‘’ Calda Longa ‘’
(1ª regra da Web 2.0)



Web 2.0 x Copyright



‘’ O Lado B da Web 2.0 ‘’

Com o crescimento das trocas de informações

entre os usuários, foi normal o aumento das

trocas de arquivos de música, vídeo e programas.
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‘’ O Lado B da Web 2.0 ‘’

- Redes P2P

-

- Comunidades (Fóruns) Fechados

- Blogs de Download

- Depósitos de Arquivos

torrents (mp3, filmes, programas)

z









P



P



P



Você



Você
na

Web 2.0!

Você
na

Web 2.0!

Você
na

Web 2.0!



Já sou Web 2.0 e não sei!?Já sou Web 2.0 e não sei!?
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Estou iniciando

Primeiros passos

Agora sim! Estou na Web 2.0

Sou presença

Orkut, Facebook, MSN

Tenho um Blog, uso Twitter,
pesquiso antes de comprar

Linkedin, Plaxo, Google Docs,
atualizo o meu Blog, YouTube

* Crowdsourcing e Google Adsense

Trabalho* e participo no
crescimento da Web 2.0

Opino em blogs, fóruns e sites
(digg / Rec6 / Terra)



Vídeo
Agência Click
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Roteiro passo-a-passo

- Um perfil pessoal

- Um perfil profissional

- Quero ser achado nas pesquisas (digo no Google)

- Quero mostrar meu trabalho

- Quero mostras minhas idéias

- Quero criar um Blog de notícias ou uma comunidade

- Quero ganhar dinheiro com a Web 2.0 !?

1 - Tenha em mente o foco: pessoal ou profissional

- Quero fazer uma revolução de novas idéias!



Roteiro passo-a-passo

2 - Onde interagir?

- Orkut

- Facebook

- Twitter

- Plaxo

- Linkedin

- Blogger ou W

- Google Maps

ordpress

- YouTube

- Via6

- Rec6

- Mercado Livre

- Sites crowdsourcing *
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Roteiro passo-a-passo

3 - Participe!

- Opine em sites e blogs de notícia.

- Publique suas idéias e seus projetos profissionais

nas Redes Sociais, no seu Blog e no Twitter.

- Lembre que todas as empresas e recursos humanos

usam as pesquisas de Internet como ferramenta de seleção.

- Nunca entre em confronto com outros usuários.

- Assine sempre com o MESMO e-mail/nome/codinome.



Roteiro passo-a-passo

4 - O segredo está no detalhe:

Mensagem Diária do MSN

- Tenha certeza, MUITA gente da sua lista de MSN lêem

diariamente sua mensagem de MSN.

- Publique o endereço do seu Blog, Twitter ou Facebook.

- Não use esse espaço para ‘’ alfinetar ‘’ seus amigos.

- Use esse espaço para expandir e não para reprimir.



Roteiro passo-a-passo

4 - O segredo está no detalhe:

Metadados em: PDF, .PPT, .PPS, .DOC e DOCx

- SEMPRE preencha o espaço destinado aos metadados

em seus documentos.

- Em sites de pesquisas como o , esse tipo de

informação é analisada nas varreduras.

- São as informações do usuário criador do documento.

Google



Preenchendo os campos MS-Word

- No Word use a opção

Propriedades, no Menu

Arquivo.

- Sempre preencha

todos os campos



Preenchendo os campos - PDF



Preenchendo os campos - PDF



Preenchendo os campos - PDF



Roteiro passo-a-passo

5 - Dicas gerais:

Compras pesquise!(mercado tradicional ou Internet):

- Orkut, Facebook, Comunidades, Fã Clubes e Mercados

- Esse tipo de informação será importante para outros

compradores e para você mesmo no futuro.

- Após efetuar a compra, procure opinar sobre os

serviços, produtos e vendedor.



Roteiro passo-a-passo

5 - Dicas gerais:

Meu e-mail profissional

- Tente usar algo exclusivo.

- Use provedores conhecidos (ex.: @gmail)

- Em codinomes, cuide para não usar nomes ‘’ famosos ’’.

- Procure usar sua cidade ou estado para complemento.

- Evite sequências de números e letras sem sentido.



Roteiro passo-a-passo

5 - Dicas gerais:

Sou professor, sou aluno, sou usuário!

- Faça um Blog e publique seus trabalhos

- Publique seus artigos, pesquisas e resenhas

- Publique suas idéias, pensamentos e objetivos

- Se resolveu algum problemas

descreva!

(pessoal ou profissional)

(pequenas dicas podem  ser importantes para outras pessoas)



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

Definição 1

É o ambiente em que pessoas no dia-a-dia usam

seus momentos ociosos para criar conteúdo,

resolver problemas, realizar pesquisas

e desenvolver novos produtos.
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6 - Crowdsourcing

É o ambiente em que pessoas no dia-a-dia usam

seus momentos ociosos para criar conteúdo,

resolver problemas, realizar pesquisas

e desenvolver novos produtos.

Ganham capital com o SUPORTE

desses novos produtos.

Definição 2



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

Exemplos de sucesso desse modo:

- Linux

- Firefox

- Programas Open Source

- Wikipédia

- Fiat Mio e 3D Robotics *

Definição 2

* ‘‘ fofinhos ’’





Fiat Concept Car IIFiat Concept Car II

Fiat Concept Car I

FIAT MIO

www.fiatmio.cc



FIAT MIO





10.000 participantes

1000 participantes são projetistas ativos



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

É o ambiente em que pessoas no dia-a-dia usam

seus momentos ociosos para criar conteúdo,

resolver problemas, realizar pesquisas

e desenvolver novos produtos.

Ganham capital DIRETAMENTE em competições.

Definição 3



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

Exemplos de sucesso desse modo:

- Concursos e venda de fotos:
istockphoto.com, sxu.hu

Definição 3

- Concursos de logos, desenhos e webdesign:

Guerra Criativa, Logo Tournament,  Design Chords,

99 Designs, 48 Hours!, Hatch Wise e Crowdspring.



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema1
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1
2
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6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema

A empresa publica
o problema online

Usuários Crowd
trocam idéias1

2
3
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6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema

A empresa publica
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Usuários Crowd
trocam idéias

Usuários Crowd
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1
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6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema

A empresa publica
o problema online

Usuários Crowd
trocam idéias

Usuários Crowd
enviam soluções

A empresa
seleciona soluções

1
2

3
4
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6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema

A empresa publica
o problema online

Usuários Crowd
trocam idéias

Usuários Crowd
enviam soluções

A empresa
seleciona soluções

A solução
sofre alterações

1
2

3
4

5 6
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6 - Crowdsourcing

Como funciona:

A empresa tem um
problema

A empresa publica
o problema online

Usuários Crowd
trocam idéias

Usuários Crowd
enviam soluções

A empresa
seleciona soluções

A solução
sofre alterações

A empresa
recompensa*  o usuário

1
2

3
4

5 6 7
* Geralmente através do Paypal.com









Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

É o ambiente em que pessoas no dia-a-dia usam

seus momentos ociosos para criar conteúdo,

resolver problemas, realizar pesquisas

e desenvolver novos produtos.

Ganham capital DIRETAMENTE em

sites de serviços.

Definição 4



Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

6 - Crowdsourcing

Exemplos de sucesso desse modo:

- Site de serviços
Os prestadores de serviço (freelancers) podem

ser contratados por serviço/hora ou por trabalho.

- oDesk
- Freelancer

Definição 4







Ganhe dinheiro com a Web 2.0!

7 - Google Adsense

Serviço de publicidade do Google.

Quanto mais acessos (cliques)
nos anúncios publicados no seu site ou blog,

mais você ganha dinheiro.





- Internet das coisas

- Internet Semântica " Web 3.0 "

- Computação em Nuvem e Virtualização

- Gestão de Imagem Digital: Empresas e Usuários

- Marketing Digital

Pesquise esses temas:

Dúvidas, contato e conteúdo:

Site:

E-mail/MSN/Gtalk/Skype/Twitter:

www.jonasmateus.fotoligraf.com.br
jonasmateus@gmail.com
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